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Jak bardzo jesteSmy przywiazani do Ole$nicy?

Olesniczanie sa bardzo przywigzani do Olesnicy -
83% badanych deklaruje przywigzanie do miasta.
Prawie potowa wyznaje, ze lubi jg, a ponad jedna
trzecia, ze kocha. 5% nie Iubi jej, a dla 10% jest
obojetna. Catkowicie negatywny stosunek do
OleSnicy ma zaledwie 3% badanych kobiet i 1%
MezCzyzn.

Lubie jg 49%

Jest mi obojetna 10%

Nie lubie jej 5%

Kocham to miasto 34% Nienawidze tego miasta 2%



Kocham to miasto!

Nienawidze tego miasta! Lubie ja
— 0-18
— 18-25
— 25-45
— 45 - 65 . I . .
Nie lubie jej Jest mi obojetna
— powyzej 65

Ogodlnie przywigzanie do OleSnicy rosnie wraz z
wiekiem jej mieszkancow. Najbardziej negatywny
stosunek do miasta wyrazaja osoby w wieku do 18
roku zycia, ale juz w kolejnej grupie wiekowej, 18 -
25 lat, Olesnice lubi ponad 52% o0sob. I jest to
najlepszy wynik dla takiej deklaracji przywigzania
do miasta. Najwyzszy stopien przywigzania do
Olesnicy wyrazaja badani w wieku 45 - 65 Iat,
prawie 45%. Dla tej grupy wiekowej OleSnica jest
najmniej obojetna.



Kocham to miasto!

Nienawidze tego miastal Lubie jg
— 0Od urodzenia
— Mnigj niz rok
— 1-5lat
Nie lubie jej Jest mi obojetna ook
— ponad 20 lat

Przywiazanie do Olesnicy jest r6zne w zaleznosci
od dhugosci zamieszkania w miescie. Najbardziej
kochaja Olesnice osoby mieszkajace w niej od
urodzenia, ale zaraz po nich ci, ktoérzy mieszkaja tu
mniej, niz rok. Dla tej grupy Olesnica jest jednak
tak samo obojetna. Najbardziej lubig miasto osoby
mieszkajgce w mieScie od roku do pieciu latito dla
nich Olesnica jest najmniej obojetna.



Jak bardzo jesteSmy zadowoleni, Ze mieszkamy
w Olesnicy?

W dziesieciogwiazdkowej skali badani uznaja, ze
s3 zadowoleni z mieszkania w Olesnicy na 6,7
gwiazdki. Najwiecej jest zadowolonych na osiem
gwiazdek - 21%, najmniej na jedna i trzy gwiazdki -
po 3%. Maksymalnie zadowolonych, na dziesie¢
gwiazdek, jest 16% kobiet i 11% mezczyzn.
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Zadowolenie z mieszkania w OleSnicy rosnie wraz
z wiekiem mieszkancow. Najmniej zadowolone s3
osoby w wieku do 18 roku zycia, ale i tak Srednio,
bo rowno na piec¢ gwiazdek. Olesniczanie powyzej
65 roku zycia sg zadowoleni na 7,6 gwiazdki.



Czy chcielibySmy wyprowadzi¢ sie z OleSnicy?

40% badanych nie chce sie wyprowadzi¢ z
Olesnicy, ale tego nie wyklucza. Prawie co
dziesiaty zdecydowanie chciatby sie wyprowadzic,
ale rowniez prawie co dziesigty nie
wyprowadzitby sie z OleSnicy za zadne skarby
Swiata. Blisko jedna czwarta chce tu po prostu zyc.

Nie, chce tu zy¢ 23%

\ Nigdy! Za zadne skarby $Swiata! 9%

Zdecydowanie tak 9%

Raczej nie, ale nie

Jesli bedzie okazja, to tak 17%
wykluczam tego 40%
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0-18 Zdecydowanie tak

18 - 25
25 - 45 . N - . .
Juz tu nie mieszkam Jesli bedzie okazja, to tak
45 - 65
powyzej 65
Nigdy! Za zadne skarby Swiata Raczej nie, ale nie wykluczam tego

Nie, chce tu zy¢

Zdecydowanie najchetniej wyprowadzityby sie z
Olesnicy osoby przed 18 rokiem zycia, a najmniej
chetnie osoby po 65 roku zycia. Najczesciej
wyprowadzke wykluczaja olesniczanie w wieku 25
- 45 Jat, a cd w wieku 18 - 25 lat najchetniej
skorzystaja z nadarzajacej sie okazji do zmiany
miejsca zamieszkania.
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Jakanaszym zdaniem jest Olesnica?

Badani, wypowiadajac sie o swoim miescie,
potrafig by¢ szczerzy w swoich ocenach. Wedtug
nich Olesnica jest cicha, bezpieczna, kolorowa i
bogata, ale tez mata, brudna, nudna i tradycyjna.
Gdyby jednak bra¢ pod uwage tylko oceny
najblizsze  srodka  dwukierunkowej  skali,
stanowigce najwiekszy odsetek ocen, okazatoby
sie, ze Olesnica jest w ich oczach kolejno cicha i
bezpieczna, kolorowa, atrakcyjna,  czysta,
tradycyjna, mata i bogata.

mata

biedna

nudna
tradycyjna
brudna
gtosna
niebezpieczna

Szara
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duza

bogata

atrakcyjna

nowoczesna

czysta

cicha

bezpieczna

kolorowa



kolorowa

bezpieczna

cicha czysta nowoczesna atrakcyjna bogata duza

——0-18 —-18-25 —e-25-45 45-65 ——65+

Szara

niebezpieczna

gtodna brudna tradycyjna nudna biedna mata

Za cicha 1 bezpieczng uznaja Olesnice badani w
kazdej grupie wiekowej, najbardziej ci w wieku 25
- 45 lat, ktorzy uwazajq bardziej od innych, ze jest
takze kolorowa, tradycyjna i bogata. Szarg i biedng
widzg Olesnice tylko osoby w wieku do 25 lat, a
czysta, nowoczesng i atrakcyjng te po 45 roku
zycia. Za szarg Olesnice uznajq bardziej mezczyzni,
a za kolorowa bardziej kobiety.
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Jacy naszym zdaniem s3 ole$niczanie?

Ocena mieszkancow Olesnicy przez badanych jest
bardzo wysoka. Uwazaja, ze oleSniczanie s3
goscinni, uprzejmi, zyczliwi, przedsiebiorczy,
uporzadkowani, weseli i hojni. Jedynie wybor
pomiedzy staromodnoscia a nowocCzesnoscia
pozostat nierozstrzygniety. I znowu, gdyby brac
pod uwage tylko oceny najblizsze Srodka skal,
okazatoby sie, ze oleSniczanie najbardziej sa
goscinni, a dalej zyczliwi, uprzejmi,
przedsiebiorczy, uporzadkowani, weseli, hojni i
NOWOCZeSni.

niegoscinni
aroganccy
skapi

smutni

bez skruputow
staromodni

niezaradni

niezorganizowani
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gascinni

uprzejmi

hojni

weseli

zyczliwi

nowoczesni

przedsiebiorczy

uporzadkowani



uporzadkowani przedsiebiorczy

nowoczesni zyczliwi weseli hojni uprzejmi goscinni

——0-18 —-18-25 —-25-45 45-65 —=—65+

niezorganizowani

niezaradni

\\/

staromodni  bez skruputéw smutni skapi aroganccy niegoscinni

Najlepiej olesniczan oceniajg badani w wieku 25 -
45 lat. Najrowniejsze oceny feruja ci po 65 roku
zycia. Za staromodnych 1 skapych uznaja
olesniczan tylko osoby w wieku do 25 1at, a ci do 18
roku  zycia  dodatkowo  za  smutnych,
niezorganizowanych i niegoscinnych. Wszyscy
uznaja natomiast olesniczan za przedsiebiorczych
1 zyczliwych. Kobiety oceniajg mieszkancow
Olesnicy tylko pozytywnie, mezczyzni uwazaja, ze
sg staromodni, skapi, smutni i niezorganizowani.



Snicy?

P <

t wizerunek Ole

ijes

Jak

Prawie rowno potowa badanych uwaza, ze
wizerunek OlesSnicy jest raczej pozytywny. Za
zdecydowanie pozytywnym 1 zdecydowanie
negatywnym wizerunkiem opowiada sie zaledwie
odpowiednio 8% i 7% badanych. Prawie co pigty
nie ma w tej sprawie zadnego zdania.

Prawie dwa razy wiece] mezczyzn, niz Kobiet,
uwaza ze wizerunek OleSnicy jest raczej
negatywny, a prawie dwa razy wiecej kobiet od
mezczyzn twierdzi, ze jest zdecydowanie
negatywny.
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Pozytywna ocena wizerunku Olesnicy rosnie wraz 45-65 )
z wiekiem badanych. Wsrod osob do 25 roku zycia

okoto 18% uwaza, ze wizerunek OlesSnicy jest
zdecydowanie negatywny, a wsrdd osob po 45
roku zycia blisko 12%, ze jest zdecydowanie ’~\

pozytywny.
65+ '

= Zdecydowanie negatywny = Raczej negatywny = Trudno powiedzie¢ = Raczej pozytywny = Zdecydowanie pozytywny
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Wedtug radnych

W opinii mieszkancow ‘ '

W opinii przyjezdnych

‘ W opinii inwestorow ( ’

W mediach

J

\ We wlasnej opinii \

= Negatywny = Trudno powiedzie¢ = Pozytywny
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potowa

Badani bez kompleksow odpowiadajg na bardziej
ztozone pytania dotyczace  szczegdtowych
zagadnien na temat miasta.. Przede wszystkim
przyznaja, ze OleSnica ma bogata i1 ciekawg
historie, z ktérej sg dumni i nie muszg wstydzic sie
swojego pochodzenia. Nie sg zgodni, czy OleSnica
dba o swoje dziedzictwo kulturowe i kultywuje
tradycje. Za to otwarcie przyznaja, ze OleSnica nie
jest znana w catej Polsce. Raczej zgadzajg sie, ze
ma przed sobg przysziosc i rozwija sie w dobrym
kierunku, a oleSniczanie idg z duchem czasu.

badanych  pracownikow

samorzadowych i blisko trzy czwarte badanych
radnych uwaza, ze OleSnica jest atrakcyjnym
miastem, a ponad 80% z nich, ze ma duzy
potencjat i jest dobrym miejscem do zycia. Blisko
trzy czwarte zauwaza, ze rozwija sie w dobrym
kierunku i jest dobrze zarzadzana.
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Olesnica ma bogata i ciekawa historie ‘)

O

Olesniczanie s dumni z historii swojego miasta

Olesnica dba o swoje dziedzictwo kulturowe )
Olesniczanie kultywuja tradycje i wpajajq je
kolejnym pokoleniom

= Catkowicie sie zgadzam = Raczej sie zgadzam = Nie mam zadania = Raczej sie nie zgadzam = Zupetnie sie nie zgadzam

Olesnica jest znana w catej Polsce
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‘ Olesniczanie nie musza wstydzic sie swojego

pochodzenia

o
B

Olesniczanie znajq i przestrzegaja swoje prawa
1 obowigzki

Olesnica, mimo réznorodnosci, tworzy zgrang
wspolnote

Olesnica ma przed sobg przysztos¢
irozwija sie w dobrym kierunku

‘'

’ Olesniczanie ida z duchem czasu

1realizuja swoje aspiracje

= Catkowicie sie zgadzam = Raczej sie zgadzam = Nie mam zadania = Raczej sie nie zgadzam = Zupetnie sie nie zgadzam
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Olesnica rozwija sie
w dobrym kierunku

Olesnica jest
dobrze zarzadzana

Olesnica ma duzy
potencjat

Olesnica jest dobrym
miejscem do zycia
= Nie

Wedtug radnych

Olesnica jest
atrakcyjnym miastem

= Trudno powiedzie¢
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Sonda uliczna we Wroctawiu



Sonda uliczna we Wroclawiu

W ulicznej sondzie przeprowadzonej we
Wroctawiu, sondowani mieszkancy
Wroctawia zostali poproszeni o odpowiedzi
na trzy krotkie pytania. Pierwsze, to prosba o
wymienienie  trzech  miast  najblizej
Wroctawia. W drugim zostali zapytani, gdzie
lezy OleSnica. A w trzecim poproszono ich,
by powiedzieli z czego stynie Olesnica.

Wyniki ulicznej sondy pozwalaja poznac
spontaniczng znajomos¢ OleSnicy we
Wroctawiu. OlesSnica jest zdecydowanie
wymieniana jako pierwsza wsrod miast
najblizej Wroctawia 1 wyprzedza inne
satelickie miasta. Gorzej jest ze wskazaniem
potozenia Olesnicy - tylko co czwarta osoba
potrafi precyzyjnie wskaza¢, gdzie lezy
Olesnica wzgledem Wroctawia. Najgorzej
jest ze znajomoscia Olesnicy - az 45%
pytanych odpowiada, ze nie wie. 22%
wskazuje na zabytki, z ktoérych najbardziej
rozpoznawalny jest Zamek. O mitych
wspomnieniach z OleSnicy wspomina 1%
pytanych.
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Wymien trzy miasta najblizej Wroctawia

12,91%

8,71%

3,90% 3,90%
3,30%
2,70% 2,70%

Olesnica Otawa Trzebnica Legnica Brzeg Dolny Watbrzych Sroda Slaska Strzelin Jelcz-Laskowice Sobétka

(wyniki ogbtem ze wskazanna 1, 2 i 3 miejscu, udziat procentowy; 10 pozycji z najwyzszymi wynikami)

7.21%

8,11%

3,60%

9,01%

9,91%

Olesnica Brzeg Dolny  Jelcz-Laskowice Otawa Sobdtka Strzelin Sroda Slaska Trzebnica

(wyniki wskazanna 1, 2 i 3 miejscu, udziat procentowy w kazdej serii; miasta lezace najblizej Wroclawia)
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Gdzielezy OleSnica?

Na pétnoc 7%

Na poétnaocny zachad 2% N

Nie wiem 30%

W kierunku na
Warszawe 14%

\  Na pétnocny
\ wschad 11%

Gdzie$ pod
Wroctawiem 5%

Na zachéd 3% Na potudnie 2%

Inne 19%

N
(o]



Z czego stynie OleSnica?

Zabytki 22%

Z niczego 6%

Z nazwy 5%

L Mniej niz 1% gtoséw:
Wieze i roze
Bazarek u Niny
Aquapark . 2%

Festiwal cyrkowy
Klub pitki recznej
Szpital . 2%

Korki i wypadki w mediach
Orszak Trzech Kréli

Jednostka wojskowa . 2% McDonald's przy S8
Sypialnia Wroctawia
Buty . 2% Tereny rekreacyjne

Turniej siatkarski
Zespoty heavy metalowe

O O O OO0 OO0 0 0o

Mite wspomnienia l 1%

Z czego stynie Olesnica - zabytki

Wieze 19% . Zamek 39%

Brama Wroctawska 8%

Koscioty 19%

AN
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Jak bardzo interesujemy sie sprawami miasta?

W dziesieciogwiazdkowej skali badani uznaja, ze
interesujg sie sprawami miasta na 7,1 gwiazdki.
Najmniej zainteresowanych jest na dwie gwiazdki
- tylko 1%. Maksymalnie zainteresowanych jest az
17%. Na dziesie¢ gwiazdek =zainteresowanie
sprawami miasta deklaruje 21% mezczyzn i 14%
kobiet.

1. 8.2.2.8.8.8¢

6/10 10%
3/10[1/10
2% | 2%
7/10 19% 10/10 17% 8/10 17% 5/10 15% 9/1011% (4/105% (2710 1%
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Jak oceniamy sposé6b informowania o sprawach miasta?

Ponad jedna trzecia badanych ocenia, ze jest raczej
dobrze informowana o sprawach miasta. Tylko
10% uwaza, ze bardzo Zle, a 6%, ze bardzo dobrze.
Jednak blisko jedna trzecia nie ma zdania w tej
sprawie. 16% kobiet uwaza, ze jest informowana o
sprawach miasta raczej zle; tak samo twierdzi 26%
MeZCzZyzn.

Bardzo zle 10% Bardzo dobrze 6%

Raczej zle 21% l'

Trudno powiedzie¢ 28%

Raczej dobrze 35%
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Jak czesto Sledzimy informacje na temat Oles$nicy?

Ponad potowa badanych S$ledzi informacje na
temat OleSnicy bardzo czesto, ponad jedna trzecia
raczej czesto, a tylko po 1% raczej rzadko i bardzo
rzadko.

Racze) rzadko 1% Bardzo rzadko 1%

Od czasu do czasu 12%

Bardzo czesto 52%

Raczej czesto 34%
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Z jakich zro6del wiadomosci na temat Olesnicy korzystamy?

Sledzac informacje na temat Olesnicy, badani
najchetniej korzystaja z lokalnych mediow
internetowych, Facebooka 1 innych mediow
spotecznosciowych oraz ze stron internetowych
miasta i jego instytucji. Ze stron miasta korzysta o
13% wiecej kobiet, a z lokalnych portali o 10%
wiecej mezczyzn.

Strony internetowe miasta i jego instytucji

Ulotki, plakaty, bilbordy

Magazyny i foldery miasta i jego instytucji
Lokalne media internetowe
Lokalna prasa drukowana

Radio i telewizja

Facebook i inne sieci spotecznosciowe

Inne strony internetowe

Spotkania z wtadzami miasta 6%

Znajomi i rodzina

Z zadnych 0%

|
|1%

Z innych



Jak czesto odwiedzamy strone internetowg Olesnicy?

Codziennie

Kilka razy w tygodniu

Raz w tygodniu

Kilka razy w miesigcu

Raz w miesigcu

Rzadziej niz raz na miesigc

Nigdy

Prawie potowa badanych odwiedza strone
internetowg miasta codziennie lub kilka razy w
tygodniu, a po 45 roku zycia taka deklaracje sktada
ponad 60% osob. Niecata jedna piata korzysta ze
strony raz lub kilka razy w miesigcu. Tylko 6%
badanych wcale nie odwiedza strony internetowej
Olesnicy. Nigdy nie odwiedza miejskiej witryny
20% 0s0b przed 18 rokiem zycia.

17%

6%
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Jak oceniamy strone internetowa OleSnicy?

Ogodlna ocena strony internetowej w szkolnej skali
wynosi mocne trzy z plusem. Badani najgorzej
oceniaja fatwos¢ wyszukiwania informacji, na 3,2,
a najlepiej - aktualnos¢ informacji, jednak zaledwie
na 3,7. Uklad graficzny obecnej strony badani
oceniaja na 3,3. Gorzej strone oceniajg mezczyzni -
na 3.3, a kobiety troche lepiej - na 3,6.

3+ 2 3 5 6

Aktualnos¢ informacji 9% 8%
Doktadno$¢ informacji 8% 12% 18%

Przydatno$¢ informagji 11% 11%

tatwos¢ wyszukiwania 19%

Uktad graficzny 17%

Ocena ogdlna 10% 10%

(szkolna skala ocen od 1 do 6)
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Czego powinno by¢ wiecej na stronie miasta na Facebooku?

Informacji z zycia miasta

Wiadomosci o dziataniach wtadz miasta
Komunikatéw dotyczacych mieszkancow
Zapowiedzi wydarzen i imprez

Relacji z wydarzef i imprez

Zdjec¢

Filmow

Konkursow

Rozrywki

Wystarczy to co jest teraz

Nie wiem

Czego$ innego

Badani zdecydowanie chca, by na stronie miasta
na Facebooku byto wiecej zapowiedzi wydarzen i
imprez - prawie dwie trzecie, oraz informacji z
zycia miasta - ponad potowa. Oczekuja tez wiece]
wiadomosci o dziataniach witadz, relacji z imprez
oraz komunikatow dotyczacych mieszkancow.
Tylko 6% uwaza, ze wystarczy to, co jest teraz.
Potowa 0sOb przed 18 rokiem zycia oczekuje na
miejskiej stronie na Facebooku wiecej rozrywki.

54%

43%
4L0%
64
42%
25%
18%
20%
19%
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Panele dyskusyjne

Na przetomie maja i czerwca 2019 roku
odbylo sie pie¢ paneli dyskusyjnych,
zorganizowanych dla wytypowanych pieciu
gtownych grup interesariuszy
wewnetrznych: miodziezy 1 seniorow,
Srodowisk  kultury 1  sportu  oraz
przedsiebiorcow. W panelach udziat wzieto
lacznie okoto dwustu 0séb.

Spotkania byty okazja do dyskusji nie tylko o
promocji miasta. Uczestnicy  spotkan
wyrazali takze swoje uwagi i spostrzezenia
na temat miasta, jego funkcjonowania,
zaobserwowanych problemow 1 obszarow

do poprawy.

Wszystkie grupy zauwazajg potrzebe
organizowania przez wiadze regularnych
spotkann z mieszkancami, najlepiej z
okreSlonymi Srodowiskami. Chcg miec
mozliwos¢ artykutowania swoich potrzeb i
dyskusji o sposobach ich realizacji. Chca tez
podpowiadaé, co mozna i trzeba zmieniac,
poprawiac, dostosowywac. Wieksza
podmiotowos¢ pozwoli im wspotdecydowac
O mieScie nie tylko w wyborach
samorzadowych, ale na biezaco. Obecnie
takich spotkan nie ma wecale 1 to, ich
zdaniem, powinno zmienic sie natychmiast.
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Panel dyskusyjny dla miodziezy
zorganizowata i prowadzita sama mitodziez
pod przewodnictwem radnych
Mtodziezowej Rady Miasta. Spotkanie
poprzedzito przeprowadzenie ankiety na
Facebooku, ktorej wyniki byty
prezentowane w kolejnych  punktach
programu  panelu. Kazda ze  szkét
wytypowala panelistow, ktorym
prowadzacy w pierwszej kolejnosci zadawali
pytania problemowe, rozpoczynajace ogolng
dyskusje. Mitodzi ludzie bardzo chetnie
zabierali gtos w dyskusji i wyrazali swoje
zdanie, robigc to rzeczowo, bez obaw i
zbednych zahamowan. Uwazaja, ze oferta
miasta raczej uwzglednia mtodziez, ale nie
do konca. Obiektow sportowych jest dosc¢
duzo i sa dobrze wykorzystane, choc¢ brakuje
zawodow wyzszej rangi na stadionie i w hali.
Budowa skateparku i1 jej planowanie z
przedstawicielami miodziezy uznaja za
dowo6d na otwarcie sie wiadz miasta na ich
postulaty. Brakuje im wiekszej liczby zajec
sportowych w konkretnych dyscyplinach,
jak koszykowka, siatkowka, pitka reczna,
tenis, ucznictwo, na ktére musza jezdzi¢ do
Wroctawia. Jak sami mowia, SKS nie
wystarcza. Basen, ich zdaniem, oferuje tylko
nauke ptywania, zaje¢ dla starszych juz nie
ma. Zauwazajq tez zniszczenia placu zabaw
Nivea i zaniedbanie ogrodu dosSwiadczen.
Ogollnie uwazaja, ze wiadze bardziej stawiajg
na dzieci i place zabaw, a nie na mitodziez,
ktora potrzebuje miejsc do spotkan przez
caty rok, niezaleznych od pory rokuiaury.
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Panele dyskusyjne

Brakuje im zaje¢ waznych dla rozwoju, jak
fotografia, rysunek, malarstwo, taniec,
muzyka, kluby dyskusyjne, spotkania z
ludzmi. Wazna jest dla nich kwestia
odptatnosci za zajecia - tych bezptatnych jest
zdecydowanie za mato. Oferta instytucji
kultury jest staba, zajecia nie sg dobrze
dostosowane do wieku uczestnikow, brakuje
sal, a te, ktére s3, sa za mate. Chcieliby
Mokisu 2, z nowoczesnymi 1 dobrze
WypOosazonymi salami na zajecia
prowadzone przez doswiadczonych
instruktorow, ale nie na dworcu kolejowym,
tylko w centrum miasta. Uwazaja, ze w
miescie jest za mato imprez, ktére wcale nie
musza by¢ duze, bo lepiej, by byto ich wiecej
1 zroznicowanych. Najchetniej widzieliby
wiecej koncertow i eventow rozrywkowych,
jak na przyktad festiwal koloréw. Na duzych
imprezach jest za mato elementéw dla
miodziezy. Staba jest tez informacja o
imprezach, nie dociera do nich na czas. Na
Dniach Olesnicy warto zadbac¢ o gwiazdy z
gatunkbw  muzycznych  przez  nich
preferowanych. Podziat na dwie sceny, dla
mitodziezy i dorostych, uznaja za stuszny.
Najlepsza impreza muzyczng jest dla nich
Olesnicki  Festiwal =~ Rockowy,  ktory
dodatkowo Scigga duza publicznos¢ spoza
Olesnicy. OFCA to zdecydowanie ich
impreza, daje mozliwos¢ zaangazowania sie
1 udzialu w przygotowaniach oraz
organizacji. Ochrona na imprezach, nawet
przeszukujaca plecaki, daje poczucie
bezpieczenstwa, ktore dla nich jest wazne.
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Mtodziez uwaza, ze wizerunek Olesnicy jest
raczej negatywny. W mediach
prezentowane sg tylko zte opinie 0 miescie.
Olesnica w zasadzie jest znana na zewnatrz
sama z siebie. Najbardziej stawi Olesnice
Zamek i OFCA, ale zdaja sobie sprawe z
duzych na nia wydatkbw miasta. Stabo
oceniajg widocznos¢ Olesnicy w Internecie,
a jeszcze gorzej informowanie o imprezach i
wydarzeniach, szczegdblnie przez instytucje
kultury. Wysoko oceniajg ,Szuwarnik
kulturalny” jako zrédto informacji o kulturze
w miescie 1 chetnie widzieliby tez jego
wersje internetowa.

Nie wigza swojej przysztosci z Olesnica,
nawet szkote Srednig najchetniej wybraliby
we Wroclawiu. Po studiach chcieliby znalez¢
dobrg prace 1 urzadzi¢ sie, byle poza
Olesnica.

Gdyby ktéres z nich zostato burmistrzem,
lub mieliby wplyw na podejmowanie
decyzji, w swoich dziataniach stawialiby
przede wszystkim na ekologie, rozwdj
edukacji i wprowadzanie do szkdét nowych
kierunkéw na czasie oraz modernizacje
szkolnych sal i, szczegdlnie, sanitariatOw.
Inwestowaliby w komunikacje, rowniez do
podmiejskich  miejscowosci, w  Sciezki
rowerowe, rozwoj infrastruktury i zajec
sportowych, zapewnienie rozrywki na
dobrym poziomie dla wszystkich grup
wiekowych. Zadbaliby tez o bezpieczenstwo,
na przyktad w bezpieczny dojazd Sciezka
rowerowg do McDonalda i oznakowane
przejscie dla pieszych w jego otoczeniu.
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Seniorzy, podobnie jak mtodziez, zauwazaja
problemy z informowaniem o wydarzeniach
w  mieScie, szczegblnie  akcentujac
niewtasciwy dobdr kanatow komunikacji do
ich grupy spotecznej. Zauwazaja takze brak
jakichkolwiek informacji dla przyjezdnych.
Ich zdaniem w mieScie powinien
funkcjonowac punkt informacji
turystycznej, a przynajmniej w rynku
powinna by¢ na stale zamontowana tablica
informacyjna, prezentujaca gdzie znajdujq
sie warte odwiedzenia miejsca, gdzie mozna
zjes¢, jak dojs¢ do dworca PKP lub PKS.
Powinny tez by¢ dostepne foldery i mapy
dla turystow. Widza rowniez problem w
zamknietych na turystow olesnickich
zabytkach. Ich zdaniem to powinno sie jak
najszybciej zmieni¢, bo 1 oleSniczanie
chetnie zwiedzaliby niedostepne miejsca, a
nie tylko raz w miesigcu z okazj
organizowania zwiedzania miasta @z
przewodnikiem. Uwazaja, ze  miasto
powinno zatrudni¢ przewodnika na state, by
codziennie mogt pokazywac piekno naszego
miasta i ciekawie o nim opowiadac.

Zdaniem seniorow wizerunek Olesnicy psuja
bardzo zbyt rzadko oprdzniane uliczne
kosze na Smieci, niewykoszone trawniki i
braki kwiatéw na klombach. Zwracaja uwage
na zaniedbane 1 brudne autobusy
komunikacji miejskiej. Ich zdaniem w
mediach moéwi sie o Olesnicy Zle, albo wcale.
Pozytywna OleSnica w mediach jest
nieznana i nad tym nalezatoby popracowac.
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Wizerunek Olesnicy mogliby skutecznie
poprawiac ludzie, ktorzy jezdza
koncertowa¢, bra¢ udziat w biegach lub na
inne wydarzenia. Wazne, by miasto zadbato
O wyposazenie ich w materiaty promujace
miasto, najlepiej w koszulki z emblematami
miasta lub chocby nawet w proporczyki.
Wedlug seniorObw w miescie jest za mato
miejsc dla miodziezy i za malo zajec, z
ktorych mtodziez mogtaby korzysta¢. OFCA
nie wystarczy, by angazowac mtodziez, ktéra
musi mie¢ tez mozliwosci, by sie wyszalec.

Uczestnicy panelu dyskusyjnego
poswieconego promocji Olesnicy w sporcie i
przez sport bardzo rzeczowo i racjonalnie
dyskutowali 1 przedstawiali ciekawe
propozycje. Przede wszystkim widzga jednak
pilng potrzebe czestych i systematycznych
spotkan wiadz ze srodowiskiem sportowym
w sprawach sportu. Obecng komunikacje ze
strony urzedu oceniajg bardzo zle. Uznajq za
pilne i konieczne ustalenie wreszcie przez
miasto celu sportu oraz poziomu i szczebla
jego funkcjonowania. Wazny jest dla nich
model finansowania dzialalnosci sportowej,
jasnos¢  regut rozliczania  dotacji, a
najbardziej zasady i klucz, wedtug ktérego
dotacje sa przyznawane i w jakiej wysoKosci.
Za istotne uwazaja, by poziom dotacji
imprez sportowych odzwierciedlat ich
wplyw na promocje miasta i osiggany wynik.
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Podstawa dzialalnoSci miasta musi byc¢
zapewnienie jak najlepiej zorganizowanej i
przygotowanej infrastruktury dla
powszechnego uprawiania sportu i rekreacji
przez wszystkich mieszkancow, niezaleznie
od wieku, stanu zdrowia i zarobkow. Misjq
klubéw sportowych jest organizowanie
ukierunkowanych zaje¢ sportowych oraz
stwarzanie dzieciom mozliwosci
rozpoczecia uprawiania Sportu, rozwoju 1
organizacji czasu wolnego przez Sport.
Sukcesy sportowe s3 jak najbardziej mile
widziane, ale to nie one sa najwazniejsze.
Nadrzednym celem sg wszystkie korzysci
wynikajgce z uprawiania sportu i ich
pozytywne skutki spoteczne i gospodarcze.

Inwestycji w infrastrukture sportowa nigdy
nie bedzie za wiele i trzeba wciaz ja rozwijac,
a O istniejace obiekty stale dbac¢ i je
modernizowac. Starania 0 powszechnosc¢
dostepu do obiektow i urzadzen sportowo -
rekreacyjnych 1 ich statego wykorzystania
przez mieszkancow, czy to indywidualnie,
czy przez Kkluby sportowe, powinno byc
priorytetem. Wigze sie to z wysokoscig optat
za korzystanie z nich i ta kwestia wymaga
nalezytej uwagi 1 wypracowania
zadowalajacych wszystkich regulacji i zasad.
Konieczne jest tez ustalenie przejrzystych
zasad merytorycznej oceny realizowanych
przez  kluby  zadan, poréwnywania
wykonania ze skladang deklaracja 1
premiowanie za osiggane w realizacji wyniki.
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Uczestnicy panelu zauwazaja niespotykany
wczesniej szybki Wzrost liczby
organizowanych ~w  mieScie imprez
sportowych. Nie uwazaja, ze to zle, ale
zZwracaja uwage na konkurowanie ze sobg
bardzo podobnych imprez w tym samym
lub zblizonym terminie, zmniejszajace tym
samym liczbe uczestnikow wydarzenia, jego
range 1 mozliwe do pozyskania srodki na
organizacje, czy to z budzetu miasta, czy od
sponsorOw. Zgadzaja sie na wspolne
organizowanie imprez, cho¢ generalnie
woleliby, by wszystkim da¢ jednakowa
szanse na samodzielne dziatania. Nie
chcieliby rewolucyjnych zmian narzucanych
odgoérnie przez witadze. Mogliby rozwazyc
wspolng organizacje jednej duzej miejskiej
imprezy sportowej. Widza natomiast
powazng potrzebe zapewnienia przez
miasto instytucji poza urzedem, ktéra zadba
o koordynacje kalendarza wydarzen
sportowych, pomoze w ich organizacji i
pPromocji, zapewni lepsze starania o wsparcie
ze strony sponsorow, zadba o integracje
Srodowiska irealizacje jego postulatow.
Srodowisko sportowe za gléwne kryteria
Kierunkéw promocji przez sport uznaje
zapewnienie powszechnosci kultury
fizycznej,  Scigganie  publicznosci 1
zawodnikOw na imprezy sportowe w
mieScie oraz finansowanie wyjazdow
olesnickich reprezentacji sportowych na
zawody rozgrywane poza miastem.

43

SAp d[9ued

(

dulfAsny



Panele dyskusyjne

W panelu dyskusyjnym zorganizowanym
przez Biblioteke 1 Forum Kultury dla
tworcOw i animatoréw kultury wziety udziat
rowniez osoby zainteresowane dyskusja na
temat promocji miasta. Nie zabrakto krytyki
podjetych przez miasto dziatan w kierunku
opracowania nowej strategii promocji dla
Olesnicy. Byt to jednak tylko incydent, bo

gtownie IZeCZOWO dyskutowano,
wymieniano poglady 1  poszukiwano
pozadanych rozwigzan. Spotkanie

niewatpliwie byto okazja do przedstawienia
interesujacych pomystow. Jednym z nich
jest niewatpliwie inicjatywa firmy Czar
Animacje, zaprezentowana na panelu,
polegajaca na organizacji zabaw miejskich z
historig Olesnicy w temacie i
eksponowaniem miejskich zabytkow w tle.

Uczestnicy panelu stwierdzili, ze w promocji
Olesnicy najwazniejszy jest produkt. Ale
musi to by¢ produkt, jak i oferta z nim
zwigzana, najwyzszej jakosci. Nawet jesli
oferta bedzie bardzo szeroka, zawsze musi
pozostawac superoferta. OleSnica nie ma
zadnego top produktu turystycznego, ktory
wyrozniatby  ja  wsréd  wielu  innych
podobnych miast. Sg wieze, ale co z tego, jak
zadnej z nich nie mozna na biezaco
zwiedzac. Swietng atrakcja byloby
umozliwienie wejscia na trzy wieze 1
ogladania miasta z gory z trzech roéznych
perspektyw. Inne oleSnickie zabytki, te
najwazniejsze, jak Zamek 1 Bazylika,
koniecznie powinny by¢ udostepnione
zwiedzajacym. Olesnica promuje sie hastem
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Jmiasto wiez i r6z", ale 16z w miesScie jest
mato, nie ma tez zapowiadanego od wielu lat
rozarium.  Brakuje  tez  materiatow
promocyjnych miasta, a nawet toalety w
centrum. Wyglad elewacji domow w
zabytkowe] czesci miasta pozostawia wiele
do zyczenia. Rynek powinien tetnic zyciem -
tu uczestnicy spotkania podpowiadaja, ze
przedsiebiorcy mogliby organizowac
jarmarki lub targowisko. OleSnica ma
Swietne tereny rekreacyjne i duzo Sciezek
rowerowych. Dobrym pomystem bylaby
rowerowa  obwodnica  Olesnicy, Z
wytyczonymi trasami biegnacymi rowniez
polami i lasami, dobrze oznakowanymi i z
roznymi  atrakcjami  oraz = miejscami
odpoczynku w jej przebiegu. W polgczeniu z
dobrze kolportowana poza OleSnicg mapa,
mogtoby to Scigga¢ do nas wielu amatorow
turystyki rowerowej. KtoryS z oleSnickich
parkéw mogtby zosta¢ wzbogacony o mini
700, ktére na pewno bytoby ciekawag atrakcjg
dla mieszkancow miasta i przyjezdnych.
Zastanawiano sie takze, czy Dni OlesSnicy nie
mogtyby by¢ organizowane w innej formule,
albo we wspodtpracy z innymi samorzgadami,
by ich ranga byta wieksza, a oferta bogatsza.

Twoércy 1 animatorzy kultury uwazaja, ze
Olesnica ma wielki potencjat, ktory nie jest
do konca nalezycie wykorzystany. Przede
wszystkim zauwazajg powazne braki w
infrastrukturze. Ich zdaniem brakuje miejsc
do prowadzenia dziatalnosci kulturalnej. Za
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mato jest sal i pracowni, by mozna bylo
pogodzi¢  potrzeby  zainteresowanych.
Brakuje przestrzeni, w ktérych mozna

prowadzic¢ konkretna dziatalnosc¢
artystyczng, warsztaty, przedstawienia.
Odczuwalny jest brak galerii
wystawienniczej z prawdziwego zdarzenia.
Pracownicy instytucji kultury

argumentowali, Zze starajg sie zapewnic
wszystkim  zainteresowanym  mozliwos¢
korzystania z miejskich obiektow i sal na
dziatalnos¢  artystyczng 1 kulturalna.
Przyznaja, ze na pewno przydatoby sie ich
wiecej, podobnie jak funduszy, ale poki co,
trzeba jak najskuteczniej dysponowac
obecnymi zasobami. Srodowisko réwniez
zauwaza problem Ssrodkéw finansowych na
dziatalnos¢  kulturalng 1  artystyczna.
Chcieliby mie¢ mozliwoS¢ zapewniania
bezplatnego udzialu w  zajeciach i
warsztatach, cho¢ niektorzy uwazaja, ze
nieodplatne ushugi sg mato szanowane.
Problem widza przede wszystkim we
wilasnych  mozliwosciach  pozyskiwania
dodatkowych srodkoéw na dziatalnos¢. Praca
zawodowa skutecznie ogranicza czas, ktory
trzeba poSwieci¢ na znalezienie sponsorow
lub przygotowanie wnioskOw na granty.
Trzeba tez pilnowac termindw i trzymac sie
procedur, co dla niewtajemniczonych wcale
nie jest takie tatwe. Urzednicy nie sg w stanie
im pomoc. Inaczej widza swoja role i
ograniczaja sie do rozliczania udzielonych
dotacji. Wobec tego widza potrzebe innej
pomocy ze strony miasta. Padta propozycja,
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Srodowisku
mieszkancom jak najszerszej gamy ofert
zajeC 1 warsztatow rozwijajacych ich pasje i
umiejetnosci, pozwalajacych  probowac
swoich sit w réznych gatunkach sztuki,
zapewni¢ mozliwos¢ prezentacji wiasnych
dokona¢ tworczych szerokiej publicznosci.
Wedtug nich taka dzialalnoS¢ powinna
zaczynac sie oddolnie, od reakcji na potrzeby
lub wokot jakiegos pomystu. To, co zaczyna
dziatac,
rozwijane. Najwiekszym potencjatem s3
ludzie i to dla nich trzeba dziata¢ i z nimi
pracowac.
szczegOlne traktowanie dzieci 1 miodziezy,
nalezy zapewniC jak najwiecej
mozliwosci wyboru zaje¢ zapewniajacych
im rozwoj osobisty w wielu kierunkach.

by na dobry poczatek miasto zatrudnito
przynajmniej jedna osobe, ktéra pomoze im
w pozyskiwaniu Srodkow na dziatalnos¢ i
organizacje imprez. Sa przekonani, ze gdyby
to byt caly wydziat, ktory dodatkowo
integrowatby sie Srodowisko, budowat
platforme porozumienia na linii wiadze -
tworcy - przedsiebiorcy celem
wypracowania  optymalnego modelu
wspotpracy, koordynowatby  kalendarz
wydarzen, prowadzit dziatalnos¢ agencyjna i
oferowat ustugi projektowe i poligraficzne, z
pewnoscig prowadzona dziatalnoscig bytby
w stanie sam na siebie zarobic.

zalezaloby na oferowaniu

powinno by¢  odpowiednio

Wazne ich zdaniem jest
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Panel dyskusyjny dla przedsiebiorcow
zorganizowat Cech Rzemiost Roznych w
swojej siedzibie. Wzieli w nim udziat
zarOWNOo jego cztonkowie, jak i niezrzeszeni.
CECH, jako instytucja, bardzo sobie chwali
wspotprace z miastem. Inaczej na sprawe
patrza  sami  przedsiebiorcy.  Przede
wszystkim zauwazaja, ze na spotkania z
wiladzami mogg liczy¢ tylko w kampanii
wyborczej, kiedy chetnie skilada sie
deklaracje, a pdzniej nie wywigzuje sie ze
ztozonych srodowisku obietnic. Uwazaja, ze
zwyczajnie wiadze nie interesujg sie ich
problemami i w zaden sposOb im nie
pomagaja. Miejscy urzednicy sg niepomocni
1 najchetniej odsylaja petentow z kwitkiem.
Na pomoc ze strony miasta, ich zdaniem
zbyt duza, mogg liczy¢ tylko duze firmy w
strefie, ktérym zapewnia sie wiele
udogodnien, jak budowa dodatkowych drog,
0 zwolnieniach  podatkowych  nie
wspominajac. Zta polityka w podatkach
lokalnych, niezauwazanie atutdw potozenia
Olesnicy jako  doskonatego  centrum
logistycznego i niepodejmowanie dziatan na
rzecz rozwoju turystyki - wszystko to
powoduje niewykorzystanie potencjatu
Olesnicy. Brak =zainteresowania miasta
drobnymi przedsiebiorcami 1 ich
problemami nie stwarza w OleSnicy dobrego
klimatu dla biznesu. Potrzeba spotkan i
rozmow, wspolnego szukania sposobow
rozwigzywania problemoéw, wyjscia z
inicjatywa 1 stuchania, co inni majg do
powiedzenia w odpowiedzi.
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Aby spemi¢ ich oczekiwania, przedsiebiorcy
widza silng potrzebe powotfania centrum
wsparcia biznesu, ktore bedzie nie tylko
dbac o nalezyte i skuteczne reprezentowanie
interesow przedsiebiorcow, ale pomoze tez
W rozwoju przedsiebiorczosci w miescie i
otoczy  szczegbdlng opieka  miodych
przedsiebiorcow. Inaczej przedsiebiorcy
beda nadal uciekac¢ ze swoimi biznesami z
Olesnicy do Wroctawia lub innych miast

powiatu.

Zdaniem przedsiebiorcow rynek powinien
by¢ wizytdwka miasta i centrum spotkan
mieszkancow. Mozna to o0siggnal przez
ozywienie rynku dziatalnosScia handlowg w
czynnych przez wiekszg czeS¢ roku statych
budkach jarmarcznych 1 dziatalnoscig
gastronomiczng w otwartych w sezonie
mobilnych ogréodkach gastronomicznych.
Na Dniach OleSnicy powinni zarabiac
oleSniczanie.  OleSniccy  przedsiebiorcy
powinni mie¢ mozliwos¢ wystawiania sie i
sprzedazy swoich produktow podczas
miejskich imprez. Obstuge gastronomiczng
na nich réwniez powinny zapewniac
oleSnickie firmy, a nie firmy zewnetrzne.
Sami sg gotowi wspotpracowac i zapewniac
obstuge imprez wspoélnymi sitami, pod
warunkiem, ze tych imprez bedzie na tyle
duzo, ze bedzie to dla nich optacalne.
Biesiada podczas Dni Olesnicy bytaby mitym
podziekowaniem dla przedsiebiorcow za
ptacone podatki, zatrudnianie mieszkancoéw
i wkiad w zycie miasta.
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Przedsiebiorcy uwazaja, ze wtadze powinny
koniecznie prowadzi¢ wiecej intensywnych
dziatan w kierunku budowania i utrwalania
patriotyzmu  lokalnego. Miasto  musi
zainteresowacC sie ludzmi, wyjs¢ do nich,
rozmawiac z nimi i dziata¢ wsrod nich. Dzis,
niestety, ma to miejsce jedynie przed
wyborami. Za konieczne uwazajg tworzenie
olesnickich marek, topowych produktow,
rozpoznawalnych poza Olesnicg i z OleSnicg
jednoznacznie kojarzonych.

Podczas panelu dyskutowano oczywiscie
rowniez o promocji Olesnicy. Przedsiebiorcy,
jako jedyna grupa, sa gotowi jednoczyc sity i
razem dziata¢ w tym kierunku. Ich zdaniem
Olesnica nie potrzebuje nowego hasta
promocyjnego, tylko konkretnych dziatan z
wykorzystaniem obecnego - miasto wiez i
roz. Uwazaja, ze to najbardziej znane hasto
nie tylko w samej Olesnicy. Maja na to
wilasne pomysty i s3 gotowi wprowadzac je
w zycie. Budowanie marki OleSnicy w
oparciu o réze widza w ten sposob, ze przede
wszystkim roza stanie sie symbolem miasta,
a 16ze na klombach w mieScie beda
powszechne 1 liczebne, w r16znych
odmianach i kolorach. Zostanie utworzone
rozarium, beda organizowane festiwale i
wystawy 16z oraz konkursy z r6zami
zwiazane. Sg  gotowi  tworzyC i1
upowszechnia¢ produkty - spozywcze,
rekodzielnicze, gastronomiczne - zwigzane z
r6za lub zawierajace roze, jako sktadniki.
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Sa silnie zmotywowani i zdecydowani
wprowadza¢ swoje pomysty w  zycie,
oczywiscie pod warunkiem, ze miasto na
powaznie obierze ten kierunek i bedzie
prowadzi¢ aktywne dziatania promocyjne.

Spotkania 1 dyskusja z mieszkancami
Olesnicy, reprezentantami gtéwnych grup
interesariuszy wewnetrznych miasta, byty
bardzo potrzebne i przydatne. Spostrzezenia
mogg  zaskakiwa¢, uwagi  powinny
zastanawiac, a propozycje budzi¢ uznanie.
Jedno jest pewne - trzeba pytac i stuchac,

1 na tej podstawie konstruowac plany

1 podejmowac dziatania.
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Czy w OleSnicy duzo s

Badani mieszkancy miasta nie uwazaja, by w
Olesnicy duzo sie dziato. Wedtug nich raczej nie
organizuje sie zbyt wielu wydarzen kulturalnych.
W kwestii wydarzen sportowych zdanie badanych
jest wyraznie i rtowno podzielone, a az jedna piata
nie ma zdania. Za to zdecydowanie zauwazaja, ze
w miescie jest duzo miejsc do spacerowania i
wypoczynku oraz do uprawiania sportu i rekreacji.
Natomiast najbardziej stanowczo nie zgadzajg sie,
jakoby w Olesnicy byto duzo kawiarni i restauracji.
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Czy w Olesnicy duzo sie dzieje?

Ponad jedna trzecia badanych przed 25 rokiem
zycia na pytanie, czy w OleSnicy duzo sie dzieje, ‘
odpowiada, ze zdecydowanie nie. Tak samo
twierdzi ponad jedna pigta 0sob po 65 roku zycia.
Srednio co trzecia odpowiada na to pytanie, ze
raczej nie.

)
\/

m Zdecydowanie nie m Raczej nie m Nie wiem m Raczej tak m Zdecydowanie tak
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Czy w Olesnicy jest organizowanych duzo wydarzen

kulturalnych?

®
~

iy,
25 - 45

N

iy,
45 - 65

\,

O

m Zdecydowanie nie

Blisko 30% badanych osob przed 18 rokiem zycia
uwaza, ze zdecydowanie nie organizuje sie w
Olesnicy wielu imprez kulturalnych, prawie
potowa w wieku od 18 do 65 lat twierdzi, ze raczej
nie, a potowa po 65 roku zycia, ze raczej tak.

m Raczej nie m Nie wiem m Raczej tak m Zdecydowanie tak
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Czy w Olesnicy jest organizowanych duzo imprez
sportowych?

“~

0-18

(g

25 - 45

7o
O/

Na pytanie, czy w OlesSnicy organizowanych jest
duzo imprez sportowych, ponad jedna trzecia
badanych w wieku do 45 lat uwaza, ze raczej tak.

()

m Zdecydowanie nie m Raczej nie m Nie wiem m Raczej tak m Zdecydowanie tak
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Czy w Olesnicy jest duzo miejsc do rekreacji?

N\
0-18,

-

ny,
\ 18-25\.

’.
s )

)

-
Ponad potowa badanych mieszkancow po 18 roku
zycia zauwaza, ze w Olesnicy jest duzo miejsc do
rekreacji, a po 65 roku zycia twierdzi tak az 65%.

‘Q\

65+ =

m Zdecydowanie nie m Raczej nie m Nie wiem m Raczej tak m Zdecydowanie tak
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Czy w Olesnicy jest duzo miejsc do spacerowania

i wypoczynku?
ny,

015 )

4

Ponad jedna trzecia badanych oséb po 18 roku
zycla uwaza, ze zdecydowanie w miescie jest duzo
miejsc do spacerowania i wypoczynku. Najwiecej
tak twierdzacych osob jest w wieku 45 - 65 Iat.

N

65+

m Zdecydowanie nie m Raczej nie m Nie wiem m Raczej tak m Zdecydowanie tak



Czy w Olesnicy jest duzo miejsc do uprawiania sportu?

N
\/

Prawie 77% badanych osoéb w wieku od 18 do 45lat
uwaza, ze w OleSnicy jest duzo miejsc do
uprawiania sportu. Osoby po 65 roku zycia
twierdza tak w 58%.

m Zdecydowanie nie m Raczej nie m Nie wiem m Raczej tak m Zdecydowanie tak
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Czy w Olesnicy jest duzo kawiarni, restauracji i klubé6w?

®

©

)
N\
SN

25
(.
40% badanych mieszkancow przed 18 rokiem ‘J

zycia uwaza, ze w Olesnicy zdecydowanie nie ma
wielu restauracji i kawiarni. Twierdzi tak tez
prawie jedna trzecia osob w wieku od 18 do 65 lat.

‘ 6 '
m Zdecydowanie nie = Raczej nie = Nie wiem m Raczej tak m Zdecydowanie tak
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Zdecydowanie i w ogromnej wiekszosci badani
oleSniczanie czesto chodza na spacer do parku.
Ponad potowa korzysta tez czesto z infrastruktury

Snicy

1 sportowej 1 rekreacyjnej oraz uczestniczy w
()] wydarzeniach kulturalnych. Za to blisko potowa
— rzadko uczestniczy w wydarzeniach kulturalnych i
O bierze udziat w wydarzeniach sportowych. Ponad
40% badanych nie chodzi do kina wcale, albo
3 rzadko. Natomiast do restauracji lub kawiarni
badani oleSniczanie w blisko potowie chodzg
W rzadko i czesto.
o =]
=
g+
N
O
o =]
=
\ V)

Jak czesto ole
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Jak czesto uczestniczymy w wydarzeniach

kulturalnych?

Czestotliwosc udzialu w  wydarzeniach
kulturalnych jest niemalze niezalezna od wieku
badanych - prawie rowno po potowie wszyscy
badani mieszkancy uczestnicza rzadko lub czesto.

m Nigdy = Rzadko = Czesto
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Jak czesto chodzimy do kina?

(.
.

’

45 - 65

Do kina nie chodzi wcale 70% badanych
oleSniczan w wieku 18 - 25 1at, a najczesciej chodza
osoby po 65 roku zycia, prawie trzy czwarte.
Wyjscie do kina czesciej deklaruja kobiety.

|65+'

m Nigdy = Rzadko = Czesto



Jak czesto bierzemy udzial w imprezach

sportowych?

\
0-18 '
\
18—25'

,

C-)
Potowa badanych mieszkancéw po 65 roku zycia
nie bierze udzialu w imprezach sportowych, a w
\
C

pozostatych grupach potowa - rzadko.

m Nigdy = Rzadko = Czesto
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Jak czesto chodzimy na spacer do parku?

25 - 45

N
45 - 65

Na spacer do parku najczesciej chodza badane

osoby w wieku 25 - 45 lat - prawie 90% 1 45 - 65 lat

- ponad 80%. W innych grupach wiekowych
- czesto chodzi do parku dwie trzecie badanych.

65+\

m Nigdy = Rzadko = Czesto
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Jak czesto korzystamy z infrastruktury sportowej
i rekreacyjnej?

Ny,

7 infrastruktury sportowej 1 rekreacyjnej
najczesciej korzystajg badani mieszkancy w wieku
do 45 roku zycia - ponad 60%, a potowa po 45
roku zycia korzysta rzadko. Co piaty badany
olesniczanin po 65 roku zycia nie korzysta z niej

wcale. r \
65+

m Nigdy = Rzadko = Czesto
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Jak czesto chodzimy do kawiarni lub restauracji?

65+

Do kawiarni i restauracji najczesciej chodza osoby
miode: w wieku do 18 lat czesto chodzi 63%
badanych, a w wieku od 18 do 25 lat 58%. Osoby w
wieku od 25 do 45 lat chodza prawie rdwno po
potowie rzadko lub czesto. Po 45 roku zycia badani
olesniczanie chodza do kawiarni i restauracji raczej
rzadko, a prawie co pigta osoba po 65 zycia nie
chodzi wcale.

m Nigdy = Rzadko = Czesto
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Czego brakuje w OleSnicy?



Jakich wydarzen i atrakcji brakuje w Olesnicy?

Najbardziej badanym oleSniczanom brakuje
koncertow i kina, a dalej wiekszej liczby kawiarni,
pubow 1 restauracji oraz ogolnie wydarzen
kulturalnych i imprez sportowych.

Sport i rekreacja 10%

Kino 11% Wydarzenia kulturalne 10%

Zwiedzanie miasta i
eventy historyczne

A 7%
' Atrakcje dla dzieci i
mtodziezy 7%

Koncerty 12%

Inne 33%



Place zabaw i parki I'OZI'kai 2726% Jarmarki, targi, zloty, wystawy 1,81%

Kluby nocne 3,49%
Festyny i pikniki 3,95%

Teatr 3,95% Kabaret 0,77%
Atrakcje dla senioréw 0,71%

Zieh miejska i czystos¢ 1,81%

; Festiwale 1,74%

Kregle 1,61%

Lotnisko 0,64%

Ozywienie rynku 6,02%

Na ozywienie rynku uwage zwraca nieco ponad
6% badanych mieszkancow, a na wieksze
wykorzystanie terenu lotniska mniej niz 1%. Na
wiecej spektakli teatralnych oraz festyndéw i
piknikow  wskazuje prawie 4% badanych

olesniczan, a na kluby nocne blisko 3,5%.
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Plusy Olesnicy wedlug radnych

Obiekty i tereny sportowo -
rekreacyjne 15%

Infrastruktura 11%
Mieszkancy 8%

Atrakcje turystyczne 7%

Potozenie |
komunikacja 26%

Pozostate 22%

Plusy Olesnicy wedlug pracownikéw samorzadowych

Tereny i obiekty
rekreacyjne 14%

Spokgj i
bezpieczenstwo 8%

Bliskos¢ Tereny zielone 8%
Wroctawia
18%
Zabytki 7%

Sciezki rowerowe 4%

Wielko$¢ miasta 4%

2%
Pozostate 22% Caystost 4%
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Minusy Olesnicy wedlugradnych

vmrza‘dek 19%

Podzieleni mieszkancy 8%

"Martwy" rynek 22%

Pozostate 33% Zty stan drog 7%

Minusy Olesnicy wedtug pracownikéw samorzadowych

Mato miejsc do spedzania wolnego czasu 10%

"Martwy" rynek 17% Kiepski rynek pracy 9%

Mato lokali
rozrywkowych 7%

Kiepskie drogi i
infrastruktura 7%

Za mato inwestoréw i

Pozostate 29% przedsiebiorcow 7%

Zakorkowane ulice 5%

/1



Zogniskowane wywiady grupowe

W zogniskowanych wywiadach grupowych
uczestniczyli mieszkancy Wroctawia
zainteresowani turystyka i1 poznawaniem
nowych miejsc, a takze rekreacja w terenie,
ktorzy deklaruja chec wyjazdow
weekendowych poza Wroctaw w miejsca na
terenie wojewodztwa dolnoslaskiego.

WiekszoS¢ czasu wolnego przeznaczanego
na zwiedzanie 1 rekreacje na Swiezym
powietrzu spedzaja we Wroctawiu. Wroctaw
ma na tyle bogata oferte w tym zakresie, ze
jest w czym wybiera¢ i1 trudno tym sie
znudzi¢. Wyjazdy poza miasto powodowane
s3 najczesciej checia oderwania sie od
miejskiej codziennosdi, poznania
interesujgcych miejsc, doswiadczenia czegos
nowego, wypoczynku w  zdrowym
Srodowisku  naturalnym. Weekendowe
wypady s3 zazwyczaj planowane, a o
wyborze  destynacji  decyduja = raczej
racjonalne czynniki, jak renoma miejsca,
znane zabytki lub ciekawe wydarzenia, a
takze pozytywne Kkomentarze w siec,
rekomendacje znajomych lub zauwazone
zachety do przyjazdu w dane miejsce.
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Najbardziej przyciaga renoma danego miejsca lub
jego unikatowy symbol. Inne rzeczy mozna
zobaczy( tak przy okazji.

Naturalny kierunek wyjazdéw z Wroctawia, to
gory. Tam i po drodze jest mnostwo atrakcji. W
innych kierunkach musi by¢ cos wyjgtkowego.

Lubie spontaniczne wyjazdy w nieznane. Do
fajnych miejsc wracam pozniej ze znajomymi. Ale
jak sie rozczaruje, nikomu tego miejsca nie polece.

Zawsze chce zobaczy¢ coS, czego nie mam tu, na
miejscu. Poczu¢ inny klimat, inng atmosfere. Nie
musi by¢ super, ma byc¢ inaczej.

Czesto decyduje impuls. Cos gdzieS zobacze, cos
poleca mi znajomi. Sama nie szukam. Musi by¢
jakis magnes, jakas zapowiedz czegos fajnego.
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Zogniskowane wywiady grupowe

Uczestnikow  wywiadow  zapytano na
poczatek o Olesnice: czy j3 znaja, CZy w niej
byli, co z niej zapamietali i jak ja oceniaja,
jako miejsce warte odwiedzenia. Wszyscy
wiedza, ze to jedno =z najblizszych 1
najwiekszych miast w poblizu Wroctawia.
Czesto stysza Ilub czytaja o OleSnicy w
zwigzku z wypadkami drogowymi pod
Wroctawiem. Zdecydowanej wiekszosci
Olesnica jest znana jedynie z nazwy lub z
panoramy miasta, jakg mozna zauwazycC
podrozujagc  droga S8, Nawet jesli
przejezdzali przez samg OleSnice, to o
mieScie  niewiele moga  powiedziec.
Najbardziej kojarza z OlesSnicg zamek i wieze.
Mniejszosci, ktéra miata wczesniej lepszy
kontakt z OleSnica, miasto Kkojarzy sie
glownie z basenem krytym, ale takze z
zamkiem, wiezami i Placem Zwyciestwa.
Znane im sg rowniez tereny rekreacyjne nad
stawami miejskimi i w parkach. Z imprez na
terenie miasta potrafia wymieni¢ Dni
Olesnicy, OFCE i Pogrom Wichra. Jedna
osoba negatywnie ocenita mozliwosc¢
zwiedzania Olesnicy, a szczegolnie Zamku i
Bazyliki, oraz oferte gastronomiczng. Poza
tym niewiele wiecej moga o OleSnicy
powiedziec.
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Nie wiem
Z niczym

Z niczym

Uczestnicy zogniskowanych  wywiadow
grupowych byli na poczatku kazdego
spotkania pytani o to, z czym kojarzy im sie
Olesnica. Nie byli wprowadzani wczesniej w
temat i mieli pelng swobode wypowiedzi.
Ponizsza graficzna chmura stow przedstawia
wszystkie uzyte stowa i wypowiedzi. Im jest
ich wiecej i im s3a wieksze, tym czesciej
zostaly uzyte.
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Zogniskowane wywiady grupowe

Nastepnie uczestnikom wywiadow
przedstawiono blizej OleSnice: pokazano
zdjecia 1 filmy, omowiono w skrocie historie
miasta 1 jego zabytki, przyblizono
odbywajgce sie w mieScie imprezy,
opowiedziano 0 terazniejszosdi,
inwestycjach, infrastrukturze, wiadzach,
ludziach. Dominowato zdziwienie, jak
potozone niespena 30 kilometréow od
Wroctawia miasto moze by¢ az tak bardzo
nieznane. Podziw wzbudzita oleSnicka
stardwka, a szczegdlnie piekno, wyjgtkowosc¢
1 unikatowos¢ olesnickiego Zamku. Wiele
0sODb nie mogto wprost uwierzyc, ze zabytek
tej klasy nie nalezy do miasta i mieszczg sie
w nim Ochotnicze Hufce Pracy. Zachwycano
sie Bibliotekg kancuchowa i1 wnetrzem
Bazyliki, uznajac, ze sa po prostu wyjatkowe
w skali Europy. Ubolewano tylko, ze obiekty
nie sa powszechnie dostepne. Bardzo
spodobaty sie multimedialne instalacje w
Olesnickim Domu Spotkan z Historig -
uznano, ze to bardzo ciekawy sposob na
popularyzacje historii miasta. Z
entuzjazmem spotkato sie liczenie wiez na
zdjeciach - nikt nie spodziewat sie, ze jest ich
az tak duzoi to sie spodobato.
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Wysoka ocene otrzymaty oleSnickie tereny
rekreacyjne - zauwazono i doceniono bardzo
duza liczbe tras rowerowych oraz miejsc
aktywnego wypoczynku, szczegblnie w
parkach i na terenach zielonych. Ogodlnie
duza liczba parkdéw, trawnikéw i miejskiej
zieleni zrobita duze wrazenie. Park nad
Stawami, czyli popularne w  OleSnicy
,wodociggl”, mylnie uznany za las w samym
miescie, wzbudzit szczegllne
zainteresowanie, jako doskonate miejsce dla
biegaczy, rowerzystow 1 Spacerowiczow.
Bardzo podobat sie basen kryty, niektérym
juz znany, duzo mniej basen otwarty,
okreSlony jako nieszczegblny w tym
otoczeniu.  Zauwazono  takze  duzo
przestrzeni w miescie, co pozwala miastu
swobodnie ,oddychac¢”. Spodobat sie tez
prosty ukiad komunikacyjny miasta i
wyrazny podziat na osiedla z zabudowa
wielorodzinng i jednorodzinng. Od razu
pojawialy sie pytania o klimat, czystosc¢
powietrza 1 problem smogu, ale po
zauwazeniu, ze niewielka liczba zaktadow
przemystowych zlokalizowana jest na
obrzezach miasta, temat przestat by¢ wazny.

77

omodni8 ApeiMAM dUBMOYSIUSOZ



Zogniskowane wywiady grupowe

Wielkie  wrazenie na  uczestnikach
wywiadow zrobity zdjecia i filmy z miejskich
imprez, szczegllnie z Inscenizacji
historycznych na Podzamczu i przy Bramie
Wroctawskiej. Uznano, ze to najlepsza
promocja Olesnicy. Spodobala sie rowniez
OFCA, cho¢ na festiwalu byta tylko jedna
0soba, a styszaty o nim kolejne dwie. Az
trudno byto im uwierzy¢, ze robiona z takim
rozmachem impreza jest tak nieznana.

Zapytani, czy zamieszkaliby w Olesnicy,
szczerze mOwig, ze czemu nie. Pare 0osob od
razu jest zainteresowanych przeprowadzka,
kilka mogtoby taka ewentualnosc¢ rozwazyc.
Wszystko pod warunkiem, ze prace we
Wroctawiu da sie potaczy¢ z mieszkaniem w
dobrze urzagdzonym mieScie niedaleko. Jesli
pokazany poziom zycia w Olesnicy jest taki
W r1zeczywistosci, to chetnych do
zamieszkania w niej nie powinno zabraknac.
Czy w najblizszym czasie odwiedzg
Olesnice? Na pewno tak i chetnie polecg
Innym to tajemnicze i nieznane miasto.

78



VY

Zartujesz? W takim zamku OHP? Gdyby taki
piekny i niezniszczony zamek byt we Wroctawiu,
bytby perta w koronie Dolnego Slaskal

VY

Chyba nie promujecie OFCY, bo nie chcecie, zeby
wamn sie pot Polski zjechato i zadeptato miasto.

VY

To juz las? Tak blisko miasta? W zasadzie juz w
miescie... Super!

VY

Z taka historig, z takimi zabytkami i z takimi
atrakcjami musicie wyjs¢ na zewnatrz. Nie moze
byc tak, ze w Olesnicy znany jest tylko basen.

VY

To moze byC Swietne miejsce na wycieczki. S
atrakcje, s imprezy. Pospacerujesz, pojezdzisz na
rowerze. Jest potencjat. Trzeba to wykorzystac.
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Zogniskowane wywiady grupowe

Po  prezentacji  OleSnicy  uczestnicy
wywiadow zostali poproszeni o wskazanie
jednego koloru, ktéry najbardziej kojarzy im
sie z OleSnica. Chmura stow prezentuje
wszystkie uzyte kolory; dominuje zielony, a
po nim niebieski, czerwony i piaskowy.
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Na zakonczenie dyskusji o Olesnicy,
uczestnikow wywiadéw proszono, by w
oparciu o przedstawione zdjecia, filmy i
informacje, wskazali po pie¢ przymiotnikow
najlepiej ich zdaniem opisujacych Olesnice.
Najczesciej odzwierciedlone w chmurze
stow okreSlenia to nieznana, tajemnicza,
nowoczesna, zabytkowa i interesujgca.
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Co jest najwieksza atrakcja turystyczna OleSnicy?

Za najwieksza atrakcje turystyczng Olesnicy
badani oleSniczanie uznajg Zamek - uwaza tak az
48% badanych mieszkancOw miasta. Innymi
atrakcjami w ich opinii sg Bazylika, Stawy miejskie,
Rynek, Brama Wroctawska i ogolnie zabytki.

Rynek 6%

Brama Wroctawska 4%

Zabytki 11%
Bazylika 16%

OFCA 2%
Parki 1%

ATOL 3%

Zamek 48%
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Najwieksza atrakcja turystyczna OleSnicy
wedlug radnych

Pozostate 23%

. Bazylika 23%
ATOL 4%

Brama Wroctawska 4%

Stawy miejskie 12%

Zamek 20%
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Najwieksza atrakcja turystyczna OleSnicy
wedlug pracownikow samorzadowych

Pozostate 27%

A Zamek 24%
Rynek 6%

Brama Wroctawska 6% '

ATOL 9%

Bazylika 16%
Stawy miejskie 12%
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Jaka jest najwazniejsza impreza w Olesnicy?

Najwazniejsza dla badanych oleSniczan imprezg
jest Swieto miasta, czyli Dni Olesnicy. Uwaza tak
43%  badanych  mieszkancow. 30%  za
najwazniejszg impreze w miescie uznaje OFCE.

Dni Olesnicy 43%

Pozostate 10%

Zlot Food Truckéw 1%
Pogrom Wichra 1%

Memoriat Bogustawa Psujka 2%

Olesnica Rock Festiwal 3%

Dni Europy 4%

OFCA 30%



Najwazniejsze wydarzenie kulturalne w Olesnicy
wedlug radnych

Dni Olesnicy 34%

Pozostate 13%

Koncerty i wystawy 6% V

American Cars Mania 6%
OFCA 28%



Najwazniejsze wydarzenie kulturalne w OleSnicy
wedlug pracownikow samorzadowych

Dni Olesnicy 35%

Pozostate 14%

Festiwal muzyki ’
organowej 4%

OFCA 35%
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Najwazniejsze wydarzenie sportowe w OleSnicy
wedlug radnych

Pozostate 17% Memoriat Bogustawa

Psujka 16%

Rajdy rowerowe 7%

Mecze pitki noznej 7% 7

Turnieje ptywackie 7%

Biegi Cata Olesnica Biega
13%

Nocny firmowy pétmaraton ,
sztafetowy OGT 10% Nocny Bieg Swietojanski Szerszenia 10%



Najwazniejsze wydarzenie sportowe w OleSnicy
wedlug pracownikow samorzadowych

Memoriat Bogustawa

Zawody karate 3% .
! Psujka 40%

Zawody judo 3%
Bieg Szerszenia 3%

Olesnicki Rajd
Rowerowy 3%

Turnieje ptywackie 7%

Olesnicki Rajd Pieszy
Dreptaki 7%

Pogrom Wichra 24%
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Co najlepiej promuje OleSnice?

Badani oles$niczanie uwazaja, ze najlepiej promuje
Olesnice Zamek. Twierdzi tak 30% badanych
mieszkancoéw miasta. 20% wskazuje OFCE.

Pozostate 7%

American Cars Mania 1%
Przedsiebiorcy 1%

Media 2%

Panorama miasta 2%

Wtadze miasta 2%

Zamek 30%

Ludzie 3%

Miasto wiez i roz 3%
Dni Olesnicy 3%
Nic 4%

Kultura 4%

Sport 4%

ATOL 5% OFCA 20%



Jakie wydarzenie najbardziej rozslawitoby OleSnice?

Wedtug badanych olesniczan, OleSnice najbardziej
rozstawityby ~ wydarzenia lub  inscenizacje
historyczne, zwigzane z miastem, a szczegOlnie z
Zamkiem.

Impreza sportowa 12%

. OFCA11%

Targi, zloty, pikniki
Koncerty 20% i festyny 7%

Dni Olesnicy i
Dni Europy 3%
Pozostate 8%

Wydarzenie lub inscenizacja
historyczna 21%



Ktory sport najlepiej promowalby OlesSnice?

W sporcie, zdaniem badanych oleSniczan, najlepiej
promowatyby OlesSnice biegi, pitka nozna i
siatkowka, a dalej pitka reczna, koszykowka i lekka
atletyka.

Pozostate 12%

Tenis 1%
Hokej 2%

Sporty walki 4%

Biegi 17%

Sport rowerowy 5%

ol » Pitkna nozna 16%

Ptywanie 5%

Lekka atletyka 6%

Koszykowka7% Pitka reczna 8%



Najlepiej promuje Olesnice wedlug radnych

American Cars Mania 10%

Sport 7%

Rynek 6%

Burmistrz Olesnicy
Jan Bron$ 10%
Zamek 13%

Pozostate 26%

Memoriat Bogustawa
Psujka 6%

Pogrom Wichra 6%

Mieszkancy 6%



Najlepiej promuje Ole$nice
wedlug pracownikow samorzadowych

ATOL 10%

OFCA 30%

Mieszkancy 6%

‘ Stawy miejskie 7%

Urzad Miasta 7%

Sport 7%

Pozostate 33%
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Prawdziwa wizytowka Olesnicy
wedlug radnych

Pozostate 25% Zamek 25%

k' Rynek 16%

Stawy miejskie 9% Bazylika 10%

Wieze 9%
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Prawdziwa wizytéwka Olesnicy
wedlug pracownikow samorzadowych

Pozostate 23% Zamek 19%

Rynek 7% V

OFCA 7%

Stawy miejskie 14%

Bazylika 7%

Parki 9%
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Walory turystycznei zabytki

Prawie w 94% badani oleSniczanie
zgadzaja sie, ze OleSnica powinna
promowac walory turystyczne miasta
1 jego zabytki, a w ponad 61%, ze
przede wszystkim. Tylko u o0sdb
przed 18 rokiem zycia odsetek
odpowiedzi na tak jest nizszy i wynosi
75%.

Wydarzenia kulturalne

Twierdzaco na ponad 93%, niemalze
niezaleznie od wieku i pitci, badani
mieszkancy opowiadajg sie za
promowaniem przez Olesnice
wydarzen kulturalnych w miescie.

Imprezy sportowe

Za promocjg imprez sportowych “‘

badani oleSniczanie na tak s3g w
prawie 87%. Najbardziej osoby w
wieku 25 - 45 lat, wynik ponad 90%, a
najmniej te po 65 roku zycia - 75%

= Tak, przede wszystkim = Raczej tak = Nie mam zadania = Niekoniecznie = Zdecydowanie nie
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Historie miasta

Potencjat inwestycyjny miasta

Wartosci, z ktérych sa dumni mieszkancy

Lokalnych przedsiebiorcow iich produkty
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Co powinna promowac OleSnica
wedhlug radnych i pracownikéw samorzadowych?

Radni i pracownicy samorzadowi s zgodni i w
wiekszoSci  uwazaja, ze OleSnica powinna
promowa¢ wszelkie wydarzenia w mieScie -
kulturalne, sportowe i inne. Ale takze turystyke i
inwestycje.

Wydarzenia w miescie

Miasto Turystyka

e 13dni

e=mm pracownicy
samorzadowi

Przedsiebiorczos¢ Inwestycje
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Indywidualne wywiady pogtebione

W indywidualnych wywiadach
pogtebionych liderzy opinii z réznych grup

polityki, samorzadu, organizacji
pozarzadowych, kultury, sportuy,
przedsiebiorczosci, medidw,  seniordw,
miodziezy - wypowiadali sie o OleSnicy
bardzo emocjonalnie. Latwo zauwazy¢, ze
naprawde s3 zwigzani z miastem, dobrze je
zNaja 1 czuja jego klimat.

Wszyscy rozmowcy uznajg OleSnice za bardzo
dobre miejsce do zycia. Doceniajg jej dogodne
potozenie, kompaktowosS¢ 1 uporzadkowanie.
Uwazaja, ze to miasto ,szyte na miare”. Wszystkie
niezbedne ustugi sg zapewnione, opieka nad
dzie¢mi i oSwiata s3 na bardzo wysokim poziomie,
nie brakuje kultury i rozrywki. Miejsc do
uprawiania sportu, rekreacji i wypoczynku jest
bardzo duzo, a zakupy mozna robi¢ w sklepach
roznej wielkosci. To, czego w OleSnicy nie ma -
kino, teatr, koncerty, galerie handlowe, mecze
pierwszoligowe itp., tatwo mozna znalez¢ we
Wroctawiu, do ktérego dojazd zajmuje zaledwie
po6t godziny, do tego az dwiema dwupasmowymi
drogami.

Nie wszyscy rozmowcy mieszkaja w

Olesnicy od urodzenia. Jedni osiedli w
Olesnicy dzieki zwigzkom matzenskim, inni
wybrali Olesnice jako alternatywe dla
Wroctawia, w ktorym pracuja. Nie zahujg
wyboru 1 z zycia w OleSnicy s3 bardzo
zadowoleni.
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VY

Podoba mi sie, ze OlesSnica nie jest duza, wszedzie
blisko, tatwiej nawigzywac kontakty, tatwiej nie
by¢ anonimowym.

VY

W matym mieScie tatwiej realizowac¢ pomysty.
Duzo kontaktow bezposrednich, duzo znajomosci
- wszystko to utatwia zycie, prace, dziatanie.

VY

Olesnica jest miastem szytym na miare - nie za
mala, nie za duza. Ma swoj klimat, ludzie s3
znajomi, wiekszos¢ miejsc jest znajoma.

VY

Uporzadkowane miasto, szczegOlnie w
porownaniu z innymi. Czyste, zielone, zadbane.
Miasto dobre do zycia.

VY

Olesnica to fajne miejsce do zycia, nie takie, z
ktorego chce sie uciec. To nie prowincja. Takie
Beverly Hills Wroctawia.
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Indywidualne wywiady pogtebione

Do najwiekszych plusow OlesSnicy rozmowcy
zaliczaja kompaktowos¢ miasta 1ijego pozytywna
matomiasteczkowos¢;  obecnos¢  wszystkich
niezbednych instytucji, pozwalajacych tatwo i
szybko  zatatwi¢ niemal kazda  sprawe;
uporzadkowany rozwoj i1 widoczne zmiany na
lepsze; przynaleznos¢ do aglomeracji wroctawskiej
1 bliskos¢ Wroctawia; widoczng w zabytkach
ciekawa historie, polaczona z przemyslanymi
nowoczesnymi inwestycjami, stuzacymi z
pozytkiem mieszkancom; duzo zieleni i miejsc, w
ktorych mozna odpocza¢ Iub aktywnie spedzic
czas; aktywnych i otwartych ludzi, realizujacych
swoje pasje 1 zarazajacych nimi innych; cisze,
spokdj i bezpieczenstwo.

Zauwazaja tez minusy, wsrod ktorych najczesciej
wymieniaja wyrazne w ostatnich latach
spowolnienie inwestycyjne, miejscami bardzo zty
stan drog w mieScie, stabg estetyke elewacji
zabytkowych budynkow; zaniedbania w opiece
nad zielenig miejsky; brak zaangazowania w
integracje 1 wspoOltprace olesnickich
przedsiebiorcow podczas miejskich imprez;
niewystarczajacg oferte gastronomiczng; brak
pomystow i jednostajny poziom oferty kulturalnej
na Srednim poziomie; rozproszenie imprez i

dezintegracja Srodowiska sportowego;
niewystarczajacg pomoc w realizacji oddolnych
inicjatyw obywatelskich 1 organizacji

pozarzagdowych; kiepska promocje  miasta;
niewypromowanie  marki  OleSnicy;  brak
obiektywizmu i przyzwolenie na hejt w mediach.
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Jeszcze dziesie¢ lat temu OleSnica byla w
awangardzie inwestycji i rozwoju. Dzi$ juz nie
mam takich odczuc.

Brakuje lobby drobnych przedsiebiorcow, ktorzy
podczas miejskich imprez mogliby promowac i
sprzedawac swoje produkty.

Przydatoby sie wiecej restauracji i kawiarni, w
polaczeniu z czyms dodatkowym, jak ksigzki, kino,
koncerty. I na pewno Restauracja Ratuszowa.

Trudno by¢ liderem oddolnych inicjatyw - ludzie
sg aktywni, ale nie maja mozliwosci dziatania, a
aktywni s czesto krytykowani i nawet hejtowani.

Kadry Mokisu s3 stare, nic sie nie zmienito. Znéw
te same osoby beda pracowac nad kultura. Nadal
beda powiela¢ wcigz te same pomysty.
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Rozmowcow poproszono, by podali tylko
trzy przymiotniki najlepiej, ich zdaniem,
opisujace Olesnice.
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Rozmowcy, pytani, jak powinna promowac sie
Olesnica, zauwazaja, ze przede wszystkim miastu
potrzebny jest profesjonalny dziat marketingu, ale
nie urzedniczy, tylko ztozony z ludzi z wiedza i
doswiadczeniem, pelnych pomystow i zapatu do
ich realizacji, czujacych miasto w réznych jego
aspektach. Dziat, ktory nie tylko zadba o promocje
zewnetrzng, ale tez skoordynuje wszystkie
imprezy i wydarzenia w miescie, by nalezycie
wykorzystac ich potencjat i kazdemu umozliwi¢ w
nich udziat. Urzednicy, co wynika ze specyfiki ich
pracy i wielu wykonywanych zadan, ograniczaja
sie do niezbednej pomocy, ale bez entuzjazmu. A z
racji wielokrotnego zwiekszenia oddolnych
inicjatyw kulturalnych, sportowych, rekreacyjnych
1 wielu innych, jak festyny i pikniki, oraz
oczekiwan mieszkancow, ze wszystkie wydarzenia
beda na coraz wyzszym poziomie, pomoc w
prawidtowym rozliczeniu dotacji z miasta juz nie
wystarcza. Potrzeba wiecej pomocy, wiecej
zaangazowania, wiecej profesjonalizmu.

Zauwazajq tez, ze dzis promocji Olesnicy albo nie
ma wcale, albo dzialania promocyjne sa tak
chaotyczne, nieprzemyslane i rozproszone, ze
trudno nie tylko je =zauwazy¢, ale przede
wszystkim nic z nich nie wynika. Uznaja za
konieczne stworzenie planu przemyslanych i
opartych na r1zeczywistych potrzebach i
mozliwosciach  dzialan promocyjnych, stale
monitorowanych i korygowanych w zaleznosci od
sytuacji i zmian zaistniatych na miejscu w miescie
1jego otoczeniu.
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Indywidualne wywiady pogtebione

Jeden z rozmowcOw zauwaza, ze OlesSnica nie ma
wypracowanej renomy w Polsce i nie jest znang
atrakcja turystyczna. Ludzie zauwazajg Zamek i sg
nim zachwyceni, ale tak naprawde mato o0sob
nawet we Wroctawiu wie o jego istnieniu. Inny z
kolei, ze OlesSnica nie ma wiasnej legendy, ale
promocja miasta przez historie, nawet te
nieodlegla, to dobry kierunek.  Dobrze
opowiedziana historia o mieScie i ludziach, ktorzy
je tworza. Inni réwniez sg zgodni, ze warto w
promocji Olesnicy koncentrowac sie na historii i
zabytkach, ale tez na ludziach, ich pasjach i
dziataniach, na ich oddolnych inicjatywach. To
ludzie, ich zdaniem, najlepiej promujg miasto,
kiedy pokazuja OlesSnice w pozytywny Sposob,
kiedy zauwaza sie ich poza Olesnica, kiedy
wyjezdzaja na r1dzne imprezy o r1éznym
charakterze i pokazuja, skad sg i kogo reprezentuja.
Przyktady Marka Nienattowskiego, Agaty i Wojtka,
Muzeum Foteli Katapultowych, OFCY, olesnickich
sportowcow i artystow sg najlepszymi dowodami,
ze to dziala 1 sprawdza sie w praktyce.

Wszyscy przyznaja, ze wypromowanie marki
Olesnicy poza sama OleSnicg jest konieczne i
bardzo dziS potrzebne dla zainteresowania nig
biznesu, turystow i inwestorow.

Na koniec rozmowy wszyscy byli pytani o hasto,
jakim Olesnica powinna sie promowac. Niemal
WSZysCy proponowali miasto wieziroz
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Wiezeiroze,
ZHDQtKEReKreaCJa

Uczestnicy wywiadoéw pogtebionych zostali
zapytani o to, z czym kojarzy im sie OleSnica.
Nie bylo zadnych ograniczen co do formy
lub liczby stéw, wiec rozmoéowcy mogli
udziela¢ dowolnych odpowiedzi,. Graficzna
chmura stow prezentuje wszystkie uzyte w
odpowiedziach stowa i pelne wyrazenia.
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Zdecydowanie tak 2%

Zdecydowanie nie 19%
Raczej tak 21%

Trudno powiedzie¢ 20% o
Raczej nie 38%

pracownicy samorzadowi

jest dobrze promowana

) <

Snica

Czy Ole

L —

m Zdecydowanie nie = Raczej nie = Trudno powiedzie¢ = Raczej tak = Zdecydowanie tak
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Raczej tak 35%

\
\

a

Trudno powiedzie¢ 7%
Raczej nie 2%  Zdecydowanie nie 2%

pracownicy samorzadowi

-

m Zdecydowanie nie = Raczej nie = Trudno powiedzie¢ = Raczej tak = Zdecydowanie tak
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Zdecydowanie tak 54%
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Opracowanie i przygotowanie: Andrzej Sowa

Autorzy wykorzystanych zdje¢: Grzegorz Kijakowski,
Pawet Syposz, Pawet Jakubek, Andrzej Sowa
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Taka jest OleSnica!
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